Alto in Californié, In eerste instantie konden alleen
studenten van Harvard College lid worden. Later
werd dit uitgebreid tot de gehele Harvard-univer-
siteit en enkele andere universiteiten. Weer later
werden studenten van alle universiteiten toegelaten.
In september 2006 werd Facebook geheel openbaar,
waarna iedereen zich kon registreren., :

Sinds mei 2008 bestaat er een Nederlandstalige
versie. In december 2008 groeide de site met
600.000 nieuwe aanmeldingen. In april 2009 had
Facebook meer dan 200 miljoen actieve gebruikers,
vijf maanden later waren dat er 50 miljoen meer.

In juli 2010 bediende Facebook al een half miljard
gebruikers, circa 7% van het aantal aardbewoners.
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elkaar adviseren en helpen is juist zo

‘belangrijk binnen het vergroten en onder-

houden van een goed netwerk.”

Babysiller

Het klinkt allemaal logisch. In je netwerk
moet je geven om te kunnen ontvangen. .In
offline vriendschapsnetwerken gaat dat min
of meer vanzelf. En ook waar een online
sociaal netwerk als Facebook toe dient is
voor de meeste mensen wel duidelijk: con-
tact onderhouden met vrienden ver weg en -
dichtbij. Maar wat kun je nu eigenlijk echt
met LinkedIn, zowel als privépersoon; maar
ook als.bedrijf? Is het niet gewoon tijds-
verspilling? !
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zichtbaar zijn en dus jezelf regelmatig
exposeren. Be out there. Doe mee in -discus-—
sies, deel je expertise, geef advies. Maar
altijd opbouwend.”

NetwerkPfaalangdsl

Jezelf exposeren dus. Maar hoe doe ferdac?
Plaats je een leuke vakantiefoto? Schrijf
je elke dag op wat je aan het doen bent,
zoals op' Twitter of Facebook? Hoe maak je
duidelijk dat je baan je tot hier zit of dat
je meer verkoop wilt genereren of dat je als
zzp’ er meer klussen kunt gebruiken zonder
wanhopig of hopeloos over te komen? Houd
het zakelijk, opbouwend en positief en
bedenk hoe je over kunt komen, is Jan‘s.

geprulk 1K pljvoorpeela
Marktplaats om spullen
te verkopen en te kopen.
Marktplaats is een mooi
voorbeeld van waar ge- .
bruikers elkaar vinden op
basis van gedeelde winst
(je hebt er allebei wat
aan) . LinkedIn natuur—
lijk. Dat gebruik ik als
een online visitekaart-
jesbak en adressenboek,
maar ook om in diverse

,groepen bij te blijven op

het vakgebied of vragen
te stellen. Zeer effec-
tief. We hebben al heel
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Hyves. Daar heb ik wel
een account, maar ik doe
er weinig mee. Ik Twitter
ook behcorlijk. Vooral
om volgers te laten weten
wat ik in mijn werk aan
het doen ben, maar ook om
tips te geven over lekker
eten of cultuur. Volgen
doe ik natuurlijk ook.
Pers, bepaalde BN’ -ers,
collega’s, leveranciers,
familie... Leuk om te
zien waar iedereen mee
bezig is. Nuttig om snel
op de hoogte te zijn. Fan
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deel ze eigenlijk niet.
Heb ook nog een tijdje

AN HIEL LE VEeSL vall el

goede.

Hoeveel tijd per dag/week besteed
je aan sociale media?

Tedere dag toch wel een
half tot heel uur.

Wat publiceer je wel? Wat niet?
Best lastig want werk en
privé lopen door elkaar
heen. Voor mij niet
vervelend, maar ik heb
wel eens een opmerking
gekregen van iemand uit
mijn LinkedIn netwerk dat
teiniet hoefde te weten
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' naast consultant. Ik denk

dat de scheidslijn steeds
dunner wordt. Je publi-
ceert wat je bezighoudt

~ en andere pikken dat mee

of niet.

Do’s en don’ts?

Wees authentiek in je
posts. Probeer niet
anderen te pleasen maar
schrijf vanuit je zelf.
Ben je bewust van het
effect van wat je post!
Iedereen kan het zien en
het gaat niet meer weg..
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